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éKBé DİJİTAL REHBER

Sıfırdan Zirveye: Sosyal
Medyada Influencer Olma ve
Markalarla İş Birliği Rehberi

Niş seçiminden içerik sistemine, küçük hesaplarla marka iş birliği almaya kadar
adım adım plan

Uygulanabilir yöntemler · kontrol listeleri · örnekler · 30 günlük plan

Bu rehber eğitim ve bilgilendirme amaçlıdır. Sonuçlar kişinin emeğine, becerisine, pazar koşullarına ve uygulama
disiplinine göre değişir. Kesin kazanç vaadi içermez.
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Bu rehberi nasıl kullanmalısınız?
Rehberi yalnızca okumak yerine her bölümün sonunda yer alan küçük görevleri uygulayın. Bir
iş modeli seçin, aynı anda beş farklı alana dağılmayın ve ilk 30 gün boyunca ölçülebilir bir
hedefe odaklanın. Gelir elde etmenin temelinde değer üretmek, güven oluşturmak ve düzenli
görünürlük sağlamak vardır.

Hızlı başlangıç ilkeleri
• Tek bir hedef kitle ve tek bir problem seçin.

• Ücretsiz araçlarla küçük bir örnek çalışma hazırlayın.

• Her gün en az üç potansiyel müşteriye ulaşın.

• Teklifinizi sonuç, süre ve teslimat biçimiyle netleştirin.

• Kazançtan önce portföy, referans ve süreç disiplini oluşturun.
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1. Niş seçimi nasıl yapılır?
Üç çember yöntemi
İyi bir niş; konuşmaktan sıkılmayacağınız ilgi alanı, kanıtlayabileceğiniz deneyim ve insanların
çözüm aradığı bir ihtiyacın kesişimidir. Çok geniş kategori yerine belirli bir kullanıcı ve sonuç
seçin.

• “Fitness” yerine “evde 20 dakikalık egzersiz”.

• “Teknoloji” yerine “uygun fiyatlı mobil uygulamalar”.

• “Yemek” yerine “çalışanlar için pratik tarifler”.

Niş doğrulama
Benzer hesapları, yorumlarda sorulan soruları ve arama önerilerini inceleyin. Rekabetin
olması talebin işaretidir; farkınızı anlatım biçimi, hedef kitle veya formatla oluşturun.

• 20 içerik fikri yazabiliyor musunuz?

• Hedef kitle net mi?

• Markalar bu kitleye ulaşmak istiyor mu?

Bölüm görevi

Bu bölümde öğrendiğiniz yöntemlerden birini seçin. Bugün 30 dakika ayırarak ilk örneğinizi,
profil metninizi veya teklif taslağınızı oluşturun. Tamamladığınız işi tarih atarak kaydedin.
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2. Profil optimizasyonu ve algoritma
Profilin beş saniyelik testi
Profil fotoğrafı, kullanıcı adı, biyografi ve sabitlenen içerikler ziyaretçiye kim olduğunuzu ve
neden takip etmesi gerektiğini hemen anlatmalıdır. Biyografide kategori, fayda ve eylem
çağrısı bulunmalıdır.

• Net yüz veya marka görseli.

• Aranabilir anahtar kelime.

• Tek cümlelik takip nedeni.

Algoritmayı doğru anlamak
Algoritmalar tek bir gizli hileden çok kullanıcı memnuniyetini ölçen sinyallere dayanır: izlenme
süresi, kaydetme, paylaşma, yorum ve içerikten sonra uygulamada kalma. Düzenli test ve
analiz gerekir.

• İlk 2 saniyede güçlü giriş.

• Tek videoda tek fikir.

• Haftalık performans incelemesi.

Bölüm görevi

Bu bölümde öğrendiğiniz yöntemlerden birini seçin. Bugün 30 dakika ayırarak ilk örneğinizi,
profil metninizi veya teklif taslağınızı oluşturun. Tamamladığınız işi tarih atarak kaydedin.
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3. Dikkat çeken video ve görsel üretme
Kanca, değer, eylem yapısı
Kısa videoda ilk cümle merak veya problemi açar; orta bölüm somut değeri sunar; son bölüm
izleyiciye kaydetme, yorum yapma veya profili inceleme gibi tek bir eylem önerir.

• “Bunu yapmadan paylaşım yapmayın.”

• Üç maddelik hızlı anlatım.

• Ekran yazısı ve altyazı.

Üretim sistemi
Her gün sıfırdan fikir bulmak yerine içerik sütunları ve tekrar kullanılabilir formatlar oluşturun.
Bir günde birkaç video çekip haftaya yaymak sürekliliği kolaylaştırır.

• 3-5 içerik sütunu.

• Haftalık toplu çekim.

• Başlık ve kanca arşivi.

Bölüm görevi

Bu bölümde öğrendiğiniz yöntemlerden birini seçin. Bugün 30 dakika ayırarak ilk örneğinizi,
profil metninizi veya teklif taslağınızı oluşturun. Tamamladığınız işi tarih atarak kaydedin.
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4. Takipçi azken marka iş birliği alma
Mikro etki avantajı
Markalar yalnızca takipçi sayısına değil, hedef kitle uyumuna, içerik kalitesine, güvene ve
dönüşüm potansiyeline bakar. Küçük fakat belirgin bir kitle bazı kampanyalarda daha
değerlidir.

• Etkileşim oranını gösterin.

• Hedef kitle demografisini paylaşın.

• Örnek ürün videosu hazırlayın.

Markaya teklif gönderme
Mesajınız markayı tanıdığınızı gösteren kısa bir gözlem, kampanya fikri, sunacağınız içerik ve
beklenen faydayı içermelidir. “İş birliği yapalım mı?” yerine somut fikir sunun.

• UGC video teklifi.

• Ürün deneyimi ve kısa video paketi.

• Kullanım hakkı ve teslim tarihi.

Bölüm görevi

Bu bölümde öğrendiğiniz yöntemlerden birini seçin. Bugün 30 dakika ayırarak ilk örneğinizi,
profil metninizi veya teklif taslağınızı oluşturun. Tamamladığınız işi tarih atarak kaydedin.
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5. Medya kiti, fiyat ve güvenli çalışma
Medya kiti içeriği
Kısa tanıtım, niş, takipçi ve erişim verileri, hedef kitle, örnek içerikler, önceki işler, hizmet
paketleri ve iletişim bilgileri tek bir düzenli dosyada yer almalıdır.

• Güncel ekran görüntüleri.

• En iyi üç içerik.

• Net paket kapsamı.

Sözleşme ve reklam şeffaflığı
Teslim sayısı, revizyon, yayın tarihi, ödeme, içerik kullanım hakkı ve reklam bildirimi yazılı
olmalıdır. Ücretli veya hediyeli iş birliklerini platform ve mevzuat kurallarına uygun biçimde
açıkça belirtin.

• Yazılı onay almadan başlamayın.

• Sınırsız kullanım hakkı vermeyin.

• Reklam olduğunu gizlemeyin.

Bölüm görevi

Bu bölümde öğrendiğiniz yöntemlerden birini seçin. Bugün 30 dakika ayırarak ilk örneğinizi,
profil metninizi veya teklif taslağınızı oluşturun. Tamamladığınız işi tarih atarak kaydedin.
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Adım adım kontrol listesi
☐ Nişimi tek cümlede tanımladım.

☐ Profil fotoğrafı ve biyografimi düzenledim.

☐ Üç içerik sütunu oluşturdum.

☐ 30 içerik fikri yazdım.

☐ Haftalık çekim günümü belirledim.

☐ Medya kitimi hazırladım.

☐ 10 uygun marka listesi çıkardım.

☐ Somut iş birliği teklif metni yazdım.

☐ İçerik kullanım hakkı ve ödeme koşullarını belirledim.
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30 günlük uygulama planı
Dönem Odak Çıktı

1-3. gün Niş ve profil Optimize profil

4-7. gün İçerik sütunları 30 fikir

8-14. gün Düzenli paylaşım 7-10 içerik

15-21. gün Analiz ve format geliştirme En iyi 3 format

22-30. gün Medya kiti ve marka erişimi 10 marka teklifi

Son söz
Dijital gelir modellerinde en büyük avantaj düşük başlangıç maliyetidir; en büyük zorluk ise
sürekliliktir. Küçük başlayın, geri bildirim toplayın, teklifinizi iyileştirin ve düzenli üretimi
bırakmayın. İlk hedefiniz kusursuz olmak değil, gerçek bir kullanıcıya değer sağlayan ilk
teslimatı tamamlamak olsun.

Daha fazla dijital araç ve rehber için: ekbe.net


