éKBé DIJiTAL REHBER

Sifirdan Zirveye: Sosyal
Medyada Influencer Olma ve
Markalarla Is Birligi Rehberi

Nis seciminden icerik sistemine, klicuk hesaplarla marka is birligi almaya kadar
adim adim plan

Uygulanabilir yontemler - kontrol listeleri - ornekler - 30 gunluk plan

Bu rehber egitim ve bilgilendirme amachdir. Sonuclar kisinin emegine, becerisine, pazar kosullarina ve uygulama
disiplinine gére degisir. Kesin kazang vaadi icermez.
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Bu rehberi nasil kullanmahisiniz?

Rehberi yalnizca okumak yerine her bélimin sonunda yer alan klcuk gérevleri uygulayin. Bir
is modeli secin, ayni anda bes farkli alana dagilmayin ve ilk 30 giin boyunca 6lcllebilir bir
hedefe odaklanin. Gelir elde etmenin temelinde deder lUretmek, gltiven olusturmak ve dizenli
gorunarlik saglamak vardir.

Hizh baslangic ilkeleri
» Tek bir hedef kitle ve tek bir problem segin.
« Ucretsiz araclarla kiicuk bir érnek calisma hazirlayin.
* Her giin en az U¢ potansiyel musteriye ulasin.
* Teklifinizi sonug, sure ve teslimat bicimiyle netlestirin.

¢ Kazanctan once portfdy, referans ve slrec disiplini olusturun.
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Icindekiler

1. Nis secimi nasil yapihr?

2. Profil optimizasyonu ve algoritma

3. Dikkat ceken video ve gorsel Uretme
4. Takipci azken marka is birligi alma
5. Medya kiti, fiyat ve glvenli calisma
6. Adim adim kontrol listesi

7. 30 gunlik uygulama plani
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1. Nis secimi nasil yapilir?

Uc cember yontemi

lyi bir nis; konusmaktan sikilmayacaginiz ilgi alani, kanitlayabileceginiz deneyim ve insanlarin
¢6zUm aradigi bir ihtiyacin kesisimidir. Cok genis kategori yerine belirli bir kullanici ve sonug
secin.

* “Fitness” yerine “evde 20 dakikalik egzersiz”.

* “Teknoloji” yerine “uygun fiyath mobil uygulamalar”.

* “Yemek” yerine “calisanlar icin pratik tarifler”.

Nis dogrulama

Benzer hesaplari, yorumlarda sorulan sorulari ve arama Onerilerini inceleyin. Rekabetin
olmasi talebin isaretidir; farkinizi anlatim bicimi, hedef kitle veya formatla olusturun.

* 20 igerik fikri yazabiliyor musunuz?

* Hedef kitle net mi?

* Markalar bu kitleye ulasmak istiyor mu?

Bolum gorevi

Bu bolimde 6grendiginiz yontemlerden birini secin. Bugin 30 dakika ayirarak ilk 6rneginizi,
profil metninizi veya teklif taslaginizi olusturun. Tamamladiginiz isi tarih atarak kaydedin.
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2. Profil optimizasyonu ve algoritma

Profilin bes saniyelik testi

Profil fotografi, kullanici adi, biyografi ve sabitlenen icerikler ziyaretciye kim oldugunuzu ve
neden takip etmesi gerektigini hemen anlatmalidir. Biyografide kategori, fayda ve eylem
cagrisi bulunmalidir.

* Net yliz veya marka gorseli.

e Aranabilir anahtar kelime.

* Tek cimlelik takip nedeni.

Algoritmayi dogru anlamak

Algoritmalar tek bir gizli hileden cok kullanici memnuniyetini élcen sinyallere dayanir: izlenme
suresi, kaydetme, paylasma, yorum ve icerikten sonra uygulamada kalma. Dizenli test ve
analiz gerekir.

« ilk 2 saniyede gicli giris.

* Tek videoda tek fikir.

* Haftalik performans incelemesi.

Bolum gorevi

Bu bélimde 6grendiginiz yontemlerden birini secin. Buglin 30 dakika ayirarak ilk 6rneginizi,
profil metninizi veya teklif taslaginizi olusturun. Tamamladiginiz isi tarih atarak kaydedin.
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3. Dikkat ceken video ve gorsel uretme

Kanca, deger, eylem yapisi
Kisa videoda ilk cimle merak veya problemi acar; orta bélim somut degeri sunar; son bolim
izleyiciye kaydetme, yorum yapma veya profili inceleme gibi tek bir eylem onerir.

* “Bunu yapmadan paylasim yapmayin.”

 Uc maddelik hizl anlatim.

e Ekran yazisi ve altyazi.

Uretim sistemi
Her gun sifirdan fikir bulmak yerine icerik sutunlari ve tekrar kullanilabilir formatlar olusturun.
Bir glinde birkac video cekip haftaya yaymak strekliligi kolaylastirir.

e 3-5 icerik sUtunu.

« Haftalik toplu cekim.

¢ Baslik ve kanca arsivi.

Bolum gorevi

Bu bélimde 6grendiginiz yontemlerden birini secin. Bugiin 30 dakika ayirarak ilk 6rneginizi,
profil metninizi veya teklif taslaginizi olusturun. Tamamladidiniz isi tarih atarak kaydedin.
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4. Takipci azken marka is birligi alma
Mikro etki avantaji

Markalar yalnizca takipci sayisina degil, hedef kitle uyumuna, icerik kalitesine, glivene ve
donldsim potansiyeline bakar. Kiclk fakat belirgin bir kitle bazi kampanyalarda daha
degerlidir.

 Etkilesim oranini gésterin.

* Hedef kitle demografisini paylasin.

 Ornek Griin videosu hazirlayin.

Markaya teklif gonderme

Mesajiniz markay! tanidiginizi gosteren kisa bir gdézlem, kampanya fikri, sunacaginiz icerik ve
beklenen faydayi icermelidir. “is birligi yapalim mi?” yerine somut fikir sunun.

* UGC video teklifi.
« Uriin deneyimi ve kisa video paketi.

e Kullanim hakki ve teslim tarihi.

Bolum gorevi

Bu bolimde 6grendiginiz yontemlerden birini secin. Bugin 30 dakika ayirarak ilk 6rneginizi,
profil metninizi veya teklif taslaginizi olusturun. Tamamladiginiz isi tarih atarak kaydedin.
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5. Medya kiti, fiyat ve guvenli calisma
Medya kiti icerigi
Kisa tanitim, nis, takipci ve erisim verileri, hedef kitle, érnek icerikler, dnceki isler, hizmet
paketleri ve iletisim bilgileri tek bir dizenli dosyada yer almahdir.

* GUncel ekran goéruantuleri.

* Eniyi U¢ icerik.

* Net paket kapsami.

Sozlesme ve reklam seffafligi

Teslim sayisi, revizyon, yayin tarihi, 6deme, icerik kullanim hakki ve reklam bildirimi yazili
olmalidir. Ucretli veya hediyeli is birliklerini platform ve mevzuat kurallarina uygun bicimde
acikca belirtin.

* Yazili onay almadan baslamayin.

* Sinirsiz kullanim hakki vermeyin.

* Reklam oldugunu gizlemeyin.

Bolum gorevi

Bu bolimde 6grendiginiz yontemlerden birini secin. Bugin 30 dakika ayirarak ilk 6rneginizi,
profil metninizi veya teklif taslaginizi olusturun. Tamamladiginiz isi tarih atarak kaydedin.
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Adim adim kontrol listesi

O Nisimi tek cimlede tanimladim.

O Profil fotografi ve biyografimi diizenledim.
O Uc icerik stitunu olusturdum.

O 30 igerik fikri yazdim.

O Haftalik cekim ginuma belirledim.

0 Medya kitimi hazirladim.

0 10 uygun marka listesi cikardim.

O Somut is birligi teklif metni yazdim.

O icerik kullanim hakki ve 6deme kosullarini belirledim.
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30 gunluk uygulama plani

1-3. gln Nis ve profil Optimize profil

4-7. glin icerik sttunlari 30 fikir

8-14. glin Duzenli paylasim 7-10 igerik

15-21. glin Analiz ve format gelistirme En iyi 3 format

22-30. gln Medya kiti ve marka erisimi 10 marka teklifi
Son soz

Dijital gelir modellerinde en blUyuk avantaj disik baslangi¢c maliyetidir; en blayUk zorluk ise
surekliliktir. Kicuk baslayin, geri bildirim toplayin, teklifinizi iyilestirin ve dtzenli Gretimi
birakmayin. ilk hedefiniz kusursuz olmak degil, gercek bir kullaniciya deger saglayan ilk
teslimati tamamlamak olsun.

Daha fazla dijital arac ve rehber icin: ekbe.net
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